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Sandel- oder Zedernholz, Moschus oder Amber, sondern

vor allem die Mischung, die sich beim Verbren:

gibt. Aus manchen Substanzen entsteht dann auch der
Name, so wie ,Ambre Sultan* oder ,Féminité du Bois®,
ein Bestseller, entstanden aus einem Stiick Zedernholz,
das ich bei einem Dreher gefunden habe.”

Lutens irt in Marrakesch eine Art Doppelleben,

zwischen einem kleinen, bescheidenen Haus im be-
Das Duftlabor ist das Herzstiick von Serge Lutens’ Palast  riihmten Palmenhain und dem traumhaften Palast in der
in der Altstadt von Marrakesch. 2400 Duftstoffe lagern Medina. .Ohne Marrakesch hiitte es meine Parfums nie
hier, wertvolle Zutaten fiir edle Parfums. Abweisend wir-  gegeben. In den westlichen GroBstidten verkiimmert
ken die hohen, kahlen Mauern von aufen. Doch 6ffnet  der Geruchssinn, hier entwickelt ersich. Abseits der kal-
ten Welt des Marketings habe ich das Riechen ge
lernt, im Souk, in Markten und Girten am Fuf
des Atlas.”
Aufdem beriihmten Platz Jemaa el Fna, wo
I sich allabendlich Akrobaten, Schlangenbe-

| schwdrer, Musikanten vor staunenden Tou-

ein Diener das groBe, eisenbeschlagene Tor, tut sich eine

orientalische Marchenwelt auf. Aus der riesigen Ein-
gangshalle fiihrt eine Assistentin treppauf, trepp-
ab durch ein Labyrinth von schmalen Gingen zu

unzahligen Raumen, die mit antiken arabischen

Mibeln, Berberschmuck und Gemilden der

30er-Jahre dekoriert sind. Dazwischen iippig be- risten produzieren, herrschl ein besonderer

pflanzte Innenhife mit Wasserspielen Geruch vor: ,Das ist Kreuzkiimmel, den finde

Das ist das Reich von Serge Lutens, der sich ich unwiderstehlich. Auch einfache Leute rei-

1974 als einer der ersten Européer in Marra- ben sich damit ein. Er dhnelt am meisten dem

kesch niedergelassen hat. Der a bildete Duft eines sauberen, sinnlichen Kérper.

it dem Bau
s Palais.

stand ein Tempel marokkanischer Handwerks-

Friseur erregte mit Fotos fiir die Vi Aufse- Vor 30 Jahren begann Lutens o

Es enl-

hen und erhiell 1968 einen Vertrag als
Schminkkiinstler bei Christian Dior. Ab 1980

feilte er als Artdirector von Shiseido am

und der Restaurierung se

kunst, ein dsthetisches Juwel. ,Als ich zum ers

Image des Kosmetikkonzerns. In Zusammen- — ten Mal hierherkam, verkehrten hier nur Exzent

arbeit mit der japanischen Gruppe erfindet er seit riker, Kiinstler, Modeschopfer wie Given

urent.” Mittlerweile hat sich das

Lutens ist geblieben - und misch

2000 exklusive Parfums unter seinem eigenen Namen. Yves St. |

Seine Arbeitsweise erinnert an Urzeilen, als die Duftstof- Doch Serg
fe noch als Weih

gen :|’I'fI1-IIIIIII:. +Wichtig sind nicht nur die Zutaten, wie selbst zusammen Linda Koreska

liche Marrakesch

gaben fiir die Gétter in Rauch aufgin- ne Erinnerungen an das urspr
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Wie Wien
riecht

Auf den ersten Blick scheint die Sache
klar: dass ein Werber ein Label griindet.
SchlieBlich kennen sich Werber mit Mar-
'm Namen

ken aus. Was dann unter die

verkauft wird, ist oft zweitrangig. Doch

im Falle von Alexander Lauber (37] ver-
hilt es sich anders. Lauber schufl sein La-
bel .Wiener Blut* und dazu ein neues
Parfum namens ,Klubwasser®, weil er da-
mit etwas bewegen will. \Wien tut sich so
schwer mit seiner Identitit*, sagt er, .da-
bei hitte die Stadt so viel Potenzial, gera-
de ihres reichen historischen Kontextes
wegen. Doch Wien schafft es nicht, den

Bogen zum Zeitgeniissischen zu schla-

gen.” Um das zu verstehen, muss man tie-
fer in die Gedankenwelt des Hobbyhisto-
rikers einsteigen. Bevor _Klubwasser®
entstand, das in Paris schon bei Colette
steht, recherchierte Lauber in Bibliothe-
ken - und stolperte iiber die Tradition der
Wiener Taschentuchparfums aus dem
19. Jahrhundert. Deren Rezepte liels er
nachbauen, entwickelte in zwei Jahren

eine adaptierte Version, die fiir heutige

Nasen nicht zu schw

st. Hauptingr

1 natiirliche Substar

dienzien sind re

ZE

Kumin, Gras, Moos. Ein eher minn
licher gritner Duft, zugleich aber blumig-
lieblich - ein typisches Co

Wien war einmal tonangebend in Stil

und Mode, aber heute? Gerade ein

Knize ist iibriggeblieben. .Dabei gi
tze, die auf Wiederbe-

noch so viele S

lebung warten.” Nicht um Nostalgie geht

es Lauber, vielmehr um eine Haltung, auf

deren Identitit Wien zuriickgreifen kéinn-

te. Mit seinem Klubwasser, das in Wien

produziert und abgefiillt wird (sowie als
Sonderedition in einem Lobmeyr-Flakon
erhiltlich ist), dbertrigt Lauber den
Slow-Food-Gedanken auf die Parfum-
welt: Regional schligl global, statt der
grofien Namen zahlt die Geschichte hin-
ter dem Produkt. .Manche Parfums sind
reine Werbeschmihs.* _Klubwas-

ser” hingegen setzt auf Authen

tizitit. Und: auf Nachhaltig

keit. Anders als viele Flakons

) llLI W) entpuppt sich die schlichte
" Flasche nach dem Gebrauch
& nicht als Sondermiill.
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